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Wie Koppe & Partner Wein
zum INvestment machen

VOMN YORK SCHAEFER

lle drei Wochen, piinktlich sonntags um

22 Uhr, fallt beim Wein-Auktionshaus

Koppe & Partner der Hammer. Nicht der

echte Hammer, wie man ihn von klassi-

schen Versteigerungen kennt, Prisenz-
veranstaltungen sind schliefilich auch im Weinhandel
eine aussterbende Art, Einen alten holzernen Auk-
tionshammer haben sie zwar noch dekorativ rumlie-
gen bei dem Unternehmen in der Bremer Ubersee-
stadt, die Auktion aber beendet hier der Computer,
Ganz unromantisch, aber zeitgemaf.

Wit sind eine Online-Handelsplattform, Unsere
Kunden liefern uns ihre Weine, wir hewerten die Qua-
litédt, reinigen die Flaschen, fotografieren und auktio-
nieren sie®, erklirt Geschifsfiihrer Marcel Heid, ein
lockerer Typ mit weiffem Hemd, Shorts und bunten
Armbidndchen. Im Grofiraumbiiro des 1996 als Klassi-
schem Weinhandel gegriindeten Unternehmens be-
wegt man sich auf braunem Parkettboden, auf einem
Tisch liegen edle Weinmagazine, die einzelnen
Arbeitsbereiche sind mit Glaswiinden abgetrennt.

Vor zwei Tagen ist die jlingste Auktion zu Ende
gegangen, im hinteren Bereich der Riumlichkeiten
stapeln sich die von Koppe & Partner selbst entworfe-
nen, besonders stabilen Weinkartons auf Europalet-
ten. In mehreren Regalreihen lagern die katalogisier-
ten Weinflaschen in durchsichtigen Tiiten in num-
merierten Schubladen. Zwei der insgesamt
fiinf Mitarbeiter des Unternehmens ver- .
packen die edlen Tropfen, Eine grisfere, .
aktuelle Lieferung geht per Luftfracht ¥
nach Madrid, Gesamtwert 16,000
Eurao.

Pro Auktion werden bei dem Bre-
mer Weinhindler zwischen 1000 und
6000 Flaschen gehandelt. Der ge-
samte Warenwert liegt zwischen
400.000 und einer Million Euro.
+Hochwertige Weine sind
lingst auch Investmentgiiter
mit bis zu zehn Prozent Ren-
dite, Neben gut aufgestell-
ten Privatleuten steclken
auch Banken und Unterneh-
men ihr Geld in den Handel
damit®, berichtet Marcel
Heid, gelernter Hotelfach-
mann, studierter Betriebswirt
und natiirlich ausgebildeter Som-
melier. Bis vor einem Jahr hat der
39-Jahrige als General Manager in einem
Luxushotel in Baden-Baden gearbeitet,

Jetzt will er bei Koppe & Partner die Moder-
nisierung und Internationalisierung des On-
linegeschiifts vorantreiben. Eine neue Home-
page, mehr Social Media und die Zusammen-
arbeit mit einer Marketingagentur sollen dazu

beitragen. ,Wir wachsen stetig, vor allem auf den %,

internationalen Mirkten®, sagt Heid. Kiirzlich

gingen die ersten Flaschen von Bremen nach II\

Singapur. China, frither auch Russland, Dine-

Mit Online-Auktionen erzielt ein
Bremer fiir roten Burgunder
Preise von bis zu 4500 Euro.

mark und das Baltikum sieht der Weinkenner als zu-
klinftig lukrative Markte, 60 Prozent der Kdufer bei
Koppe & Partner wiirden selber mit den ersteigerten
Weinen handeln, schitzt er.

Bei seltenen, gesuchten Weinen liberbieten sich

auch bei einer Online-Auktion die potenziellen Kiu-
fer immer wieder gegenseitig. Die Steigerungs-
spriinge bei den Geboten liegen zwischen 10 und 100
Euro, je nach Ausgangswert, ,Die Bieter werden per
Mail iiber hithere Gebote informiert, sodass sie noch
reagieren kinnen®, erkldrt Heid das Prozeders. Koppe
& Partner bekommen zehn Prozent vom Auktions-
erlis und filnf Euro pro eingereichter Position, im
Fachjargon Lot genannt, Das kann aus einer einzel-
nen Flasche oder aus mehreren Flaschen des gleichen
oder unterschiedlichen Weines bestehen.

Wichtigstes Kriterium bei der Beurteilung eines
Weines sei der Fiillstand, erkliart Marcel Heid. .Daran
sehen wir, ob ein Wein noch geniefSbar ist”, In seinem
Biiro zeigt er eine Flasche Champagner aus dem Jahr
1985, Edelmarke ,Belle Epoque®, Wert 450 Euro. Bei
klassischen Bordeauxflaschen sei der Fiillstand vom
Flaschenhals bis zum Etikett entscheidend. Der be-
wept sich {iber sechs Stufen zwischen high All° dem
normalen Abfiillniveau, ,top shoulder” fiir Weine, die
dlter als 30 Jahre sind, und Jow shoulder”, die als ris-
kanter Kauf eingeschitzt werden und nur akzeptabel
sind bei auffergewdhnlich seltenen Weinen.

Bei einer Champagnerflasche wie der ,Belle
Epoque” allerdings wird der Fiillstand zwischen Glas-
boden und Fliissighkeitsspiegel angegeben. Dafiir hiilt
Heid die Flasche kopfiiber. , Fiir einen Champagner
|ahrgang 1985 ist der Fiillstand ok", erklirt der Som-

melier.

Auktion von Koppe und Partner mit etwa 4500
Euro ein roter Burgunder, Jahrgang 1990,
o LDas sind die teversten Weine der
o Welt", bekriiftigt Marcel Heid, Was
; natiirlich mit der Tradition und der
Qualitit franzdsischer Weine gene-
rell, aber auch mit dem cleveren
Marketing in Frankreich zu tun habe.
Von absoluten Spitzenpreisen wie
fiir den kalifornischen Wein ,Screa-
ming Eagle®, den ,Schreienden Adler®,
ist das noch ein Stiickchen entfernt.
+on dem gibt es weltweit nur 3000
Flaschen. Die 6-Liter-Erstabfiillung
wurde fiir fast 500,000 Dollar ver-
kauft®, erzihlt der Geschiftsfiithrer.
Generell sei das Geschaft mit Weinen
schneller geworden und die Kundschaft jiin-
per, sagt Marcel Heid. Die Zeiten des typischen Wein-
trinkers, minnlich, Anfang &0, vermégend und kulti-
viert, scheinen ebenso vorbeizugehen wie die Zei-
ten, in denen Weinhindler mit grolem logistischen
Aufwand edle Hotels fiir eine Auktion angemietet
haben. Und so diirfte auch die Ara des guten alten
l,‘ Auktionshammers bald passé sein.

o E\ [en hiichsten Preis ergielte bei der aktuellen

Marcel Haid
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